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Jim-Studie ,Jugend, Information,
(Multi-)Media“ 2017-2021

http://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2017/JIM 2017.pdf/
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2018/Studie/JIM 2018 Gesamt.pdf
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2019/JIM 2019.pdf

JIM_Charts 2021.pdf (mpfs.de)

Grundsatzliches

e Erhebung des Medienpadagogischen Forschungsverbund Sudwest seit 1998

e Fester Fragenblock, der Uber die Jahre weitgehend konstant bleibt und nur den
medialen Entwicklungen angepasst wird.

e Erganzend werden jedes Jahr aktuelle Aspekte der Mediennutzung aufgegriffen sowie
Einstellungen den Medien gegenuber oder mediale Vorlieben abgefragt.

Fragestellung:

* Welche Medien bei Jugendlichen stehen gerade hoch im Kurs?
» Wie sieht der Medienalltag von jungen Menschen in Schule und Freizeit aktuell aus?



http://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2017/JIM_2017.pdf/
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2018/Studie/JIM_2018_Gesamt.pdf
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2019/JIM_2019.pdf
https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2021/JIM_Charts_2021.pdf

Jim-Studie 2019

Erhebungszeitraum: 28. Mai bis 17. August 2019 bundesweit.

Stichprobe: 1.200 Jugendliche im Alter von zwdlf bis 19 Jahren.

Erhebungsmethode: Telefon-Interviews mit Jugendlichen aus Haushalten mit einem Festnetzanschluss und
uber Mobilfunknummern.

Reprasentativ fur ca. 6,3 Mio. deutschsprachigen Jugendlichen.

Feldarbeit und Datenprufung: Gesellschaft fUr Innovative Marktforschung mbH (GIM) in Wiesbaden.




JM2019: Soziodemografie
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Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200




JIM 2021: Soziodemografie

Madchen 48

Jungen 52

12-13 Jahre 24
14-15 Jahre 24

16-17 Jahre 24

Altersgruppen

18-19 Jahre 26

Schiiler*innen 80
Auszubildende ]

Studierende 7

Haupt-/Realschule 39

Gymnasium 59

Bildungsgruppen
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Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




FREIZEIT- UND
MEDIENAKTIVITATEN
INSGESAMT




Freizeitaktivitaten 2008/2018

- taglich/mehrmals pro Woche -

MitFreunden/Leuten treffen
Sport

Familienunternehmungen

Selbst Musik machen
Sportveranstaltungen
Kirchliche/religiose Organisation®
Leih-Buicherei/Bibliothek

Partys

Kirche/Gottesdienst

25 50 75 100
m 2008, n=1.208 w2018, n=1.200

Quelle: JIM 2008, JIM 2018, Angaben in Prozent, *2008 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten



Freizeitaktivitaten 2019

-taglich/ mehrmals pro Woche -

Mit Freunden/ Leutentreffen
Joort 63
Familienunternehmungen
Selbst Musik machen
Fortveranstaltungen
Kirchliche/religitose Organisation
Partys

Leih-Biicherei/Bibliothek

Kirche/ Gottesdienst
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Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200




Freizeitaktivitaten 2020/21 Vergleich

Medienpadagogischer

mpfs -

Freizeitaktivitdten 2021 — Vergleich 2020

- tiglich/mehrmals pro Woche -

. -

Sport 60
51
Familienunternehmungen 40
32
Selbst Musik machen r
Sportveranstaltungen E
0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 W 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten



Aussagen im Zusammenhang mit Corona

- In Zeiten von Corona... -

fehlen mir Feste und Veranstaltungen

fehlt mir der Sport im Verein oder mit
Anderen

mache ich mir Sorgen um die
Gesundheit meiner Familie und
Freunde

ist mir oft langweilig

fiihle ich mich oft einsam

mache ich mir Sorgen um meine
Gesundheit

mache ich mir Sorgen, ob ich im
Unterricht/in der Schule den
Anschluss halten kann *
mache ich mir Sorgen, ob ich in der
Ausbildung/im Studium den
Anschluss halten kann**

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200, *Basis: Schiiler*innen, n=962, **Basis:
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Medienbeschéaftigung in der Freizeit 2017

Internet* : 89
Smartphone 93 :

En

Musik horen 83

Online-Videos | 62
Fernsehen* |
Radio*
Digitale Spiele

Bicher

Streaming-Dienste

Tablet-PC taglich
®mehrmals pro Woche

DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Tageszeitung
Zeitschriften/Magazine
Horspiele/-blcher
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)

E-Books lesen

Kino

25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent; *egal Uber welchen Verbreitungsweg
Basis: alle Befragten, n=1.200




Medienbeschaftigung in der Freizeit 2018
- taglich/mehrmals pro Woche -

Internet™
Smartphonenutzen

Musik hdren

Online-Videos

Fernsehen™

Radio*

Streaming-Dienste
DigitaleSpiele

Biicher
DVDs/Blurays/aufgez. Filme
Tablet

Tageszeitung
Zeitschriften/Magazine
Harspiele/-blcher
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine(online)

E-Bookslesen
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mMddchen mlungen




Medienbeschaftigung in der Feizeit 2019

Internet* 89
Smnartphone 92
Musik héren

Online-Videos

Fernsehen*

Radio*

Digitale Siele
Video-Sreaming-Dienge
Blcher

Tablet-PC
DVDs/ Blurays/ aufgez. Hlme/ Serien
Tageszeitung
Horspiele/-bucher
Zeitschriften/ Magazine
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/ Magazine (online)
EBookslesen

0 20 40 60 80 100

Wtaglich Mmehrmals pro Woche

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent; *egal uber welchen Verbreitungsweg, Basis:alle Befragten, n=1.200
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Medienbeschaftigung in der Freizeit 2021 — Vergleich 2020

- taglich/mehrmals pro Woche -

Gerdtenutzung

Smartphone

Tablet

Alexa, Siri, Google Assistant, Bixby**

Internet*

Musik horen

Online-Videos

Fernsehen™®

Digitale Spiele
Video-Streaming-Dienste

Radio*

Biicher (gedruckt)
Horspiele/-bilicher
DVDs/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Zeitschriften/Magazine (gedruckt)
Podcasts horen

Tageszeitung (gedruckt)
Tageszeitung (online)
Zeitschriften/Magazine (online)
E-Books lesen

0 25 50 75 100
m 2020, n=1.200 m 2021, n=1.200

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, *egal (ber welchen Verbreitungsweg, **2020 nicht abgefragt, Basis: alle Befragten, n=1.200




GERATEBESITZ




Gerate im Haushalt

Nahezu alle Haushalte mit Kindern und Jugendlichen
sind mit Computern oder Laptops ausgestattet

99 Prozent aller Haushalte haben ein Smartphone.

Streamingdienste nehmen stark zu.

Das Fernsehen ist nicht mehr auf "Platz 1.

16



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2022

Welche Medien besitzen Jugendliche selbst?

Geratebesitz Jugendlicher, nach Geschlecht, 2021, Auswahl (Angaben in %)

Handy/Smartphone :
Smartphone 9934
Computer/Laptop
Laptop
Fernsehgerit : : :
Feste Spielkonsole i ©M&adchen
Tablet . _®Jungen
Tragbare Spielkonsole E
Radiogerat ; E ; E -
Computer : ’ ’ ’ '
Fernsehgerdt mit Internetzugang : :
Wearable i i i i i i
Smart Speaker : | I | | ;
E-Book-Reader ; :
o 10 20 30 4I0 50 60 70 80 9I0 100
Basis: n=1.200, 12-19 Jahre. Quelle: JIM-Studie 2021, mpfs, S. 8.

Seite 5

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZ1)




Cerate-Ausstattung im Haushalt 2019

Snartphone 99
Gmputer/Laptop 98
WLAN 98

Fernsehgerét 96
Radiogerat
DVD-Player/ Festplattenrecorder
Video-Sreaming-Diengt
Musik-Sreaming-Dienst
Feste Spielekonsole
Fernsehgeréat mit Internetzugang
Tablet-PC
Tragbare Soielkonsole
MP3-Player/iPod
EBook-Reader
Wearable
Sreaming Box/ Sick
Radiogerat mit Internetzugang
Digitaler Sorachassistent

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200




FERNSEHEN




TV Jugendliche 2017

Durchschnittlich 52% aller Jugendlichen sind im Besitz eines Fernsehers,
uber 83 % schauen mehrmals pro Woche lineares Fernsehen.

Fernsehen rangiert hinter Internet (94%) und Handy/Smartphone auf Platz

3 der regelmafiigen Nutzung.

Nach Selbsteinschatzung sehen Jugendliche ca. 102 Minuten taglich fern.

Lieblingssender?

* Mit groRem Abstand: Pro7 , danach folgen die RTL-Formate.

20



V Jugendliche 2018

2017: 55 % sahen Fernsehsendungen regelmafig
Jlive“ und ohne Unterstutzung des Internets an

2018: 48 %

Beliebtester Sender: ProSieben. (2018: 33%,
2017: 38 %, 2016: 45 %).

Das Erste (9 %), ZDF und Sat.1 (je 6 %),
DisneyChannel (4 %) Vox (3 %).
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Nutzungsmaoglichkeiten von Sendungen, Serien und Filmen 2021
-an 1. Stelle -

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, nutze ich am ehesten
gemeinsam mit der Familie...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, verbringe ich die meiste
Zeit mit...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, kdnnte ich am wenigsten
verzichten...

Um Sendungen, Serien und Filme
anzusehen, nutze ich am ehesten,
wenn mir langweilig ist...

Um Sendungen, Serien und Filme

anzusehen, nutze ich am ehesten

gemeinsam mit Freundinnen bzw.
Freunden...

o 25 50 75 100

m laufende Fernsehprogramm W Mediatheken der Fernsehsender  mStreamingdienste M YouTube  mkeins davon

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




Lieblingssendung im Fernsehen 2019

- bis zu drei Angaben/ Oberkategorie und Beispielsendungen, Ausw ahl -

Stcoms/ Gmedy

TheBig Bang Theory

Two and aHalf Men

How I met your mother
mics/ Zeichentrick/ Animes
Die Smpsons

Sripted Reality/ Dokusoaps
Berlin - Tag & Nacht

Krimis/ Mystery

NavydS

Tatort

Nachrichten

Tagesschau
Wissensmagazine

Galileo

0 25 50 75 100

W Méadchen Jungen

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Nennungen ab 3 Prozent (Gesamt), Basis:alle Befragten, n=1.200




Binge-Watching 2018

In der JIM-Studie 2018 wurde nach Serien-,Binge-Watching”:

* 65 Prozent der Jugendlichen (Madchen: 66 %, Jungen: 64 %).

Um so alter die Jugendlichen sind, um so hoher wird der Anteil

derjenigen, die sich ganze Staffeln einer Serie komplett ansehen:

e 12-13 Jahre: 58 %
e 14-15 Jahre: 62 %
e 16-17 Jahre: 68 %,
e 18-19 Jahre: 71 %




INTERNETNUTZUNG
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Genutzte Online-Angebote 2021 — Vergleich 2020

- téglich/mehrmals pro Woche -

WhatsApp
Instagram
TikTok
Snapchat
Facebook
Discord*®
Pinterest
Twitch
Zoom
Twitter
Facetime
Telegram
Skype
Signal*

Teamspeak*

Threema

Clubhouse*® g

0 25 50 75 100
W 2020, n=1.200 W 2021, n=1.188

Quelle: JIM 2020, JIM 2021, Angaben in Prozent, *2020 nicht abgefragt, Basis: Internetnutzer*innen




Neueste Entwicklungen und Trends 2017

Info zu persdnlichem Problem
Aktuelles, was in der Welt so passiert
Ausbildung/Beruf

Musik

Umwelt

Bundes-/Weltpolitik
Ernahrung

Sport in Deutschland/weltweit
Lokalpolitik

Sport lokal

Digitale Spiele/Gaming
Mode/Klamotten
Fernsehsendungen/-serien

Stars

- sehr wichtig -
67
57
59
53
51
41
A8
41
47
34
37
40
37
26

18

37 B Madchen

30 Jungen
. 26
20}
28
39
27
14
18
16
18
10
25 50 75 100

Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200
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Interesse an aktuellen Themen 2021
- sehr interessiert/interessiert -

Klimawandel

Corona-Situation

Gleichberechtigung von Mann und
Frau

Black lives matter

Diversity bzw. Vielfalt der Gesellschaft

Bundestagswahl

MNahostkonflikt bzw. dem Konflikt
zwischen Israel und Paldstina

(i} 25 50 75 100
m12-13 Jahre W 14-15 lahre m 16-17 Jahre W 18-19 lahre

Quelle: 1IM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




Liebste Internetangebote 2019
- biszu drei Nennungen -

YouTube
WhatsApp
Instagram

CGoogle
Netflix
Shapchat
Footify
Wikipedia
Facebook
Amazon Prime
Amazon
Twitch

Twitter

0 25 50 75 100

W2018,n=1.198 MW2019, n=1.181

Quelle: JIM 2018, JIM 2019, Angaben in Prozent, Nennung ab 2 Prozent (Gesamt), Basis:Internetnutzer




Youtube 2018

90 Prozent (2017: 88 %) der Jugendlichen nutzen YouTube mindestens

mehrmals pro Woche (Madchen: 87 %, Jungen: 93 %), davon 64 Prozent
taglich (Madchen: 53 %, Jungen: 73 %)

* Musikvideos (54 %)

e Lustige Clips (41 %) Comedy bzw. lustige Videos von YouTubern 35 %

e Let's-play-Videos (32 %)

* Videos, in denen YouTuber von ihrem Alltag erzahlen 31%

e Sport-Videos 23 %

* Videos, in denen YouTuber aktuelle Nachrichten behandeln 23%

e Erklarvideos fur Themen aus Schule und Ausbildung (20 %), sonstige Tutorials (19 %)

* Sendungen aus dem Fernsehen (18 %)

 Mode-/Beauty-Videos (18 %)

e Produkttests oder spektakulare (Sport-)Videos, die mit der Action Cam gedreht wurden 11%




41 pf; rored

Entwicklung tégliche Onlinenutzung 2011-2021
- Montag bis Freitag, Selbsteinschatzung in Minuten -

270
240
210 221 "
208 .
200
180 192
179

150
120 131

90

60

30

0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
(n=1.205)  (n=1.201) (n=1.200) (n=1.200]° (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2011-1IM 2021, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung, Basis: alle Befragten




Uberdruss digitaler Kommunikation 2021

- stimme voll und ganz/weitgehend zu -

Es kommt oft vor, dass ich mich
vergesse und viel mehr Zeit am Handy
verbringe, als ich geplant hatte

Ich geniele es, wenn ich Zeit ohne
Handy und Internet verbringen kann

Ich bekomme manchmal so viele
Machrichten aufs Handy, dass es mich
total nervt

Wenn ich mein Handy nicht anhabe,
habe ich Angst, etwas zu verpassen

Ich schalte regelma3Rig mein Handy
bewusst aus, um Zeit fiir mich zu
haben

Fiir mich macht es keinen Unterschied
ob ich mit meinen Freund*innen
digital oder personlich kommuniziere

Die vielen Maglichkeiten von Social
Media iiberfordern mich oft

75 100

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragte, n=1.200




DIGITALE SPIELE
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Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2021
- Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto)* -

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 lahre
14-15 lahre
16-17 lahre

13-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 13

0 25 50 75 100
m téglich/mehrmals pro Woche  meinmal/Woche - einmal/14 Tage  meinmal/Monat - seltener  mnie

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, *alle Spielformen zusammengenommen, Basis: alle Befragten, n=1.200




Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2019
- Computer-,Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele (netto) -

Gesamt

Madchen
Jingen

12-13 Bhre
14-15 Bhre
16-17 Jahre
18-19 Jahre

Haupt-/ Realschule

Gymnasium

63

12

12

61 12 17 10
58 12 14 15
67 10 10 13
60 12 14 14
0 25 50 75 100

W taglich/mehrmals pro Woche

M einmal/Woche -einmal/14 Tage

M einmal/Monat - seltener Mnie

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200



Digitale Spielformen im Vergleich: Nutzungsfrequenz 2019

Smartphonespiele

Konsolenspiele

Mmputerspiele(offline)

Tabletspiele

0 25 50 75 100

Wtaglich/mehrmals pro Woche M einmal/Woche -einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener Hnie

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200



Am haufigsten genutztes Gerat zum digitalen Spielen 2019

Snartphone
Gmputer/Laptop
Feste Soielkonsole
Tablet

Tragbare Sielkonsole

0 25 50 75 100

B Gesamt M Madchen Blngen

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.039




Die beliebtesten digitalen Spiele 2018

bei Jugendlichen fir Computer, Konsole, Tablet und Handy,

laut JIM 2018

FORTHITE
BATTLE

RﬂVAI.E FIFR &
Ry CALL'DUTY

bis zu drei Nennungen

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre

FIFA
= =

Grand Theft Auto sand Theft Auto
i 14 m

FIFA Call of Duty

m

Haupt-/Realschule Gymnasium

‘ i i G “
Wromde WFAFA I Grand Then Auk ol 0f Dt
Quelle: JIM Studie 2018 des mpfs,  mpfs.de Basis: Nutzer von
Computer-, Konsolen-, =1.200

www.mpl
let-, Han

Durchschnittliche Spieldauer der 12- bis 19-Jahrigen
nach eigener Schatzung unter der Woche 103
Minuten pro Tag (125 Minuten am Wochenende).

Jungen spielen mit 146 Minuten 2,5-mal so lange wie
Madchen (57 Min.).

Die Spieldauer der 16- bis 17-Jahrigen ist am
langstens (114 Min., 12-13 Jahre: 88 Min., 14-15
Jahre: 105 Min., 18-19 Jahre: 105 Min.).

Anstieg der Spieldauer um mehr als 20 Prozent (2017
Mo-Fr: 84 Min.). Beliebtheit von ,Fortnite®.




Nutzer von Computer-, Konsolen-, Tablet-
bzw. Smartphone-Spielen JIM-Studie 2018

8 % der Spieler haben beim Spielen schon einmal aus Versehen etwas gekauft
oder abonniert.

Jungeren Spielern (12-15 Jahre: 10 %) passiert das haufiger, als alteren (16-17

Jahre: 6 %, 18-19 Jahre: 4 %).

Spieler mit formal niedrigerem Bildungsniveau haben eher etwas versehentlich
gekauft oder abonniert (10 %) als Spieler mit formal hoherem Bildungshintergrund
(5 %).




Versehentlicher Kauf/ Abonnement in Spielen 2019
- Habe schon mal versehentlich etwasbeim Sielen gekauft/ abonniert -

Gesamt

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

N 2018, n=1.069 ® 2019, n=1.039

Quelle: JIM 2018. JIM 2019. Anagaben in Prozent. Basis: Nutzer von Computer-. Konsolen-, Tablet-. Handyspielen



Liebste Gomputer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2019

- Rang 1 bis 3, biszu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15Jahre 16-17 Jahre
Rang 1 ~Minecraft” 24% LFortnite“ 22% »FFA" 15%
Rang 2 ,Fortnite*23% ,Minecraft“ 20% ,Fortnite* 10%
Rang 3 ,FIFA" 17% ,FIFA" 15% ,Qll of Duty” 8%

Haupt-/ Realschule Gymnasium
Rang 1 ,Fortnite“ 17% ,Minecraft“ 14%

»FIFA* 14%

Rang 2 ,Minecraft“ 15% ,Fortnite“ 13%
Rang 3 »FIFA* 14% ,Die Sms" 8%

18-19 Jahre

,FIFA" 10%

,@Gand Theft Auto“ 9%
,Minecraft“ 9%

,Qll of Duty* 8%
,Leagueof Legends’ 8%

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer von Com puter-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.039



Liebste Computer-, Konsolen-, Tablet- und Smartphonespiele 2021
- Rang 1 bis 3, bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 LMinecraft” «Minecraft” LMinecraft” +Minecraft”
29% 17% 17% 12%
Rang 2 LFortnite” SFIFAY »Call of Duty” »Call of Duty”
15% 15% 11% 11%
Rang 3 #FIFA" LFortnite” LFIFA/GTA = Grand Theft JFIFA”
11% 12% Auto” 10%
10%
Haupt-/Realschule Gymnasium
Rang 1 JMinecraft” ~Minecraft”
19% 20%
Rang 2 JFIEA" SEIEA"
14% 11%
Rang 3 LGTA - Grand Theft Auto” oCall of Duty”
11% 8%

Quelle: IIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: Nutzer*innen von Computer-, Konsolen-, Tablet-, Smartphonespielen, n=1.093




MUSIK-HOREN




Musiknutzung Jim 2018

Bei der Musiknutzung stehen 2018 Streaming-Dienste wie Spotify an erster Stelle.

Radio ist weiterhin relevant und wird am zweithaufigsten zum Musikhoren genutzt.

YouTube hat die Funktion des Musikfernsehens ubernommen

Nur noch jeder Vierte nutzt Tontrager wie CDs, Kassetten und auch wieder Vinyl-Platten, um
regelmafig Musik zu horen.

Insgesamt betrachtet ist beim Musikhoren das Smartphone inzwischen zum zentralen Medium
geworden.




Medienpadagogischer
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Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2021
- tiglich/mehrmals pro Woche -

Spotify

Live bei Radiosendern

YouTube

YouTube Music

Smart Speaker

spezielle Webchannels/Internetradios
Amazon Music

CD/Platte

Apple Music

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
m12-13 Jahre W 14-15 Jahre W 16-17 Jahre W 18-19 Jahre

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




Nutzung verschiedener Wege zum Musikhdren 2019
-taglich/ mehrmalspro Woche -

49
Musik-Sreaming Dienge, z. B. Sootify 63
78
50
YouTube 47
56
43
Livebei Radiosendern 49
58
30
MP3/Dow nload 28
31
21
@/ Patte 17
19
6
Webchannel (nicht LSTRRadiosender) 13
22
10
Snartspeaker .
0 25 50 75 100

H12-13 hhre W14-15 Bhre 16-17 lahre W 18-19 =hre

Quelle: JIM 2019, Angaben in Prozent, Basis:alle Befragten, n=1.200




CYBERMOBBING, HASS
UND FAKE IM NETZ




Cybermobbing

,Konkret nach beleidigenden oder peinlichen Fotos oder Videos gefragt, die andere
uber einen verbreitet haben, ist der Anteil der Betroffenen dann nur noch etwa halb
so grofd (11 %): Jungen (12 %) mussten dies geringfugig haufiger erleben als
Madchen (9 %). Auch bei der Problematik beleidigender und peinlicher Bilder und
Videos steigt der Anteil der Betroffenen mit zunehmendem Alter leicht an (12-13
Jahre: 8 %, 14-15 Jahre: 10 %, 16-17 Jahre: 13 %, 18-19 Jahre: 12 %). Mit 14
Prozent sind Jugendliche mit formal geringerer Bildung starker betroffen als
Jugendliche mit hoherer Bildung (9 %).“ (Jim 2017)



Im Bekanntenkreis wurde schon mal jemand per Handy/
Im Internet fertig gemacht
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12-13 Jahre
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Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200




Gesamt

Méadchen

Jungen

12-13 Jahre

14-15 Jahre
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Ich wurde selbst schon mal von jemandem
per Handy/im Internet fertig gemacht
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Quelle: JIM 2017, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200



Kontakt mit Hassbotschaften 2018

- .Wie oft sind dir schon Hassbotschaften begegnet?”

Gesamt 21 17 28 35

Mddchen

Jungen

12-13Jahre
14-15Jahre
16-17 Jahre
18-19Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium 27
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m haufig m gelegentlich mselten Hnie

Quelle: JIM 2018, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




Medienpidagogischer

mpfs ==

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet:

Hasshotschaften 58

Extreme politische Ansichten
Verschworungstheorien
Beleidigende Kommentare
Fake News

Nichts davon

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis: alle Befragten, n=1.200




CORONA SPECIALS
2020




2020 Technische Ausstattung

Aufgrund der Corona-Pandemie verbesserte sich

die technische Ausstattung der Jugendlichen:

* Fernsehgerat mit Internetzugang: 2020: 34 %, 2019: 20 %.
e Eigenen Tablets: 2020: 38%, 2019: 25 %
e Laptops 2020: 56%, 2019: 47 %).

e \Wearables, wie z. B. Smartwatches oder Fitnessarmbander 2020: 24 %,
2019: 13 %).

* https://www.klicksafe.de/service/aktuelles/news/detail/erste-ergebnisse-zum-medienumgang-in-zeiten-von-covid-
19-aus-der-jim-studie-2020/




Mediennutzung Freizeit 2020

Auswirkungen der Corona-Pandemie auf
die Mediennutzung in der Freizeit:

Erhohter Konsum von Videos, Filme und Serien:

e Netflix (mehrmals in der Woche) 2020: 59 %; 2019:
46 %

e YouTube (2020: 58 % (2019: 49 %),
e Amazon Prime Video 2020: 26 %, 2019: 17 %.

* Nutzung der Mediatheken der Fernsehsender
2020:17 %, 2019: 8 %)

* https://www.klicksafe.de/service/aktuelles/news/detail/erste-ergebnisse-zum-medienumgang-in-zeiten-von-covid-19-aus-der-jim-
studie-2020/
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